Azubis machen eigene Geschafte

Juniorfirma in der Vereinigte Filzfabriken AG Giengen fordert kunftlge Fuhrungskraﬁe

GIENGEN. Mehrere Firmen
unter dem Dach eines Unter-
nehmens sind keine Seltenheit.
Nicht alltaglich ist sicher eine
eigenstandige Firma in einer
Firma, die ausschlieBlich von
Auszubildenden betrieben und
geleitet wird. An eine solche
Besonderheit hat sich die Ver-
einigte Filzfabriken AG gewagt.

SIMONE SCHROETER

Im ersten Quarlal diesen Jahres
winden sechs kaufmEnmisch Avs-
zubildende und zwei DHEW-Shu-
denten vom Vorstand des Gienge-
ner Unternehmens vor die Her-
ausforderumg gestellt elne eigene
Tunipriirma aufrubauen und zu
fithren. Dabei galt es filt den Pro-

duktbersich Waffenpfleze" einen

neuen Vertriebskanal in Form ei-
nes Webshops aufzuhauen.

+rielist os, die einzelnen Aussu-
bildénden, die spéter einmal Fith-
rungsaufgaben in unserem Unter-
nelirnen wahrmehmen sollen, wei-
terzubilden”, so der kaufminni-
sche WVorstand EBernd Ledl
«Gleichzeitig ethalten sie die Mig-
lichkeit, diverse Standardprozesse
im Unternehmen kennenzulernen
und zu tiberdenken.” i

wAzubis haben noch keine Scheu-
Kappen”, begriindel Personalleiter
Martin Lossek den ungewihnlichen
Einsatz seiner Schiitzlinge. Zu Kom-
petenrgeransel mit den dlercn Mit-
arbeitern sei es dabei aber nicht ge-
kommen, ergiine Stefan Hohr, Ge-
schiftsfiihrer der Juniorfitma. Im
Unternehmen habe es durchweg
positives Feedback gegeben.

Ein anfingliches Problem sei
die Frage gewesen, wie die vom
Vorstand zur Verfigung gestellten
finf Stunden pro Waoche effizient
genizt werden  kénnen, sagt

Sogar mit eigenem Biro: Die Auszubildenden Gékhan Turum, Irini Peppa und Stefan Rohr bei der Arbait

fir die Juniorfirma der Vereinigte Filzfabriken AG.

Rohr. Wit haben Siteungen ein-
geliihrt und cinen Business-Plan
erstellt, tm sowohl das weitere
Vorgehen als auch bereits vorhan-
dene Lrgebnisse zu  koordinie-

n.’ Schnell sei klar geworden,
wer welche Aufpaben iiberneh-
men wird. ,Lente fiir die techinic
sche Umsetzung der Website, Ver-
packung, Versand, Marketing, Lo-
gistik und Buchhaltung waren da-
Zundtis®, erldutert der 22-lahrige:
Dabei habe man immer wieder
Schnittstellen zum normalen Un-
ternehmen  bilden. und kl#ren
miissen, aber auch auf beteirs
vorhandene Abldufe und Materia-
lien zuriickeepriffen,

Letztendlich online ging die
Homepage mit allen' 150 in der
Firma hergestellten Produkien Hir
Jiger ‘und  Sportschiitzen am
1. Seprember. Geplant war das
dritte Quartal, das haben wir also
eingehalien”, stellt Rohr stolz fest
Schon jetet seien rund 30 Bestel-
lungen — mit steigender Tendenz -
aus Europa und sogar Amerika
eingegangen. Die Umsatzzahlen
seien berelts vierstellis- und fiir
das ndchste Jahr evwarte man ein
Geschiiftsvelumen - im- miltleren
flinfstelliven - Bereich, erldurert
Ledl

Wie es jerzt weitergehi? News-
letier zur Werbung, eine Kunden-
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ruitiedenheitsanalyse, Optimie-
rung der Lieferzeit und des Ser-
vices — all das sei noch apge-
dacht, um eme kontinuietliche
Verbesserung zu  gewihrleisten,
betont der kaufminnische VEG-
Vorstand, Wit diberlesen auch
schon, was unser nidchstes Pro-
jekl sein kinnie." Bedingung sel
dieses Mal allerdings, dass nicht
nur die kanfmdnnischen,  son-
dern auch die technischen Aus-
zubildenden eingebunden  wer-
den.

@
Der Webshop ist unter
htip:ishopwatfenpflegede zu finden.



